Barometro OTT Cine: Avance de resultados
OleadaTrimestre febrero-abril de 2024
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Habitos y consumo de cine entre
los usuarios de plataformas SVOD

R



Disney+y Netflixvuelven a serlas OTT en las que mejor se puntua la calidad
de su catalogo de cine: 7 de cada 10 usuarios la valoran buena o excelente

A pesar de ello, Filmin es la que consigue mayor porcentaje de ‘Excelente’ con un 38,9%

Porcentaje de satisfaccion respecto a la CALIDAD (seleccion de buenas peliculas segiin el usuario) del catalogo de peliculas de cada plataforma

>> Total usuarios (18+) | Entre los usuarios de cada plataforma(18+anos)
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Trabajo de campo: del 30 de abril al 15 de mayo de 2024
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‘La sociedad de |la nieve’ y ‘Barbie’ repiten como las peliculas mas vistas en
el periodo de estudio mientras que ‘Dune Parte 1’ logra entraren el podio

Peliculas mas vistas en plataformas SVOD (trimestre Febrero a Abril de 2024)
® >>Totalindividuos (18+) | Total plataformas
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Fuente: Barédmetro OTT de GECA (Mayo 2024) Trabajo de campo: del 30 de abril al 15 de mayo de 2024
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Si nos centramos solo en los titulos estrenados en suscripcion, ‘Los juegos del
hambre: Balada de pajaros cantores...” es la novedad con mas seguimiento

Peliculas estrenadas en el trimestre febrero-abril mas vistas en plataformas SVOD (trimestre Febrero a Abril de 2024)
>>Total individuos (18+) | Total plataformas

TITULOS DE ESTRENO

Opcion multirrespuesta Fuente: Barémetro OTT de GECA (Mayo 2024) Trabajo de campo: del 30 de abril al 15 de mayo de 2024
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‘Los juegos del hambre: Balada de péjaros...’ al detalle: |a pelicula dirigida por
ogra sus datos mas eficaces entre los menores de 44 afios

Francis Lawrence
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Los tres elementos que mas han gustado

Lastramas NG 73 3%
Suteméatica NN 50 0%
Los personajes N 50,0%

Trabajo de campo: : del 30 de abril al 15 de mayo

Fuente: Barémetro OTT de GECA (Mayo 2024)
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Seguimiento del mercado:
Publicidad y pirateria

R



La publicidad en SkyShowtimey en Netflixes |la gue menos molestaa los
usuarios que tienen suscrito un plan con anuncios en estas plataformas

a Valoracion de los usuarios de la version CON ANUNCIOS de Netflix, Disney+, Prime Video y SkyShowtime
P >> Usuarios con Plan con anuncios de Netflix, Disney+, Prime Video y/o0 SkyShowtime
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Fuente: Barémetro OTT de GECA (Mayo 2024) Trabajo de campo: del 30 de abril al 15 de mayo de 2024




Tras varias oleadas al alza, el porcentaje de usuarios que declara usar pirateria para consumir
contenidos audiovisuales desciende levemente este trimestre. Como es habitual, el cine y las
series se mantienen a la cabeza como los contenidos mas afectados por este fendmeno

¢ Consumo de pirateria y tipo de contenido que se consume pirateado (%)
° >>Totalindividuos (18+) | Total plataformas

¢Utiliza usted o alguien en su hogar aplicaciones o pdginas web de las clasificadas como “PIRATAS” para ver contenidos como
cine, series o deportes sin pagar, bien de forma habitualo puntualmente?
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Fuente: Barédmetro OTT de GECA (Mayo 2024) Trabajo de campo: del 30 de abril al 15 de mayo de 2024
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Aunque el consumo de pirateria declarada decae en todos los grupos de edad, los mayores
descensos respecto a la oleada anterior se registran curiosamente entre los targets mas
proclives a ello: los jévenes de 18 a 24 afios (-4,8 puntos) y de 25 a 34 afios (-5,4 puntos)

Consumo de pirateria por grupos de edad (%)
° >>Totalindividuos (18+) | Total plataformas
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Fuente: Barédmetro OTT de GECA (Mayo 2024) Trabajo de campo: del 30 de abril al 15 de mayo de 2024
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Fichatécnica - Barometro OTT Cine Mayo 2024

Universo: Personas con acceso a Netflix, HBO, Prime Video, Movistar+ (todas las modalidades), Disney+,
Atresplayer Premium, Mitele Plus, Filmin, Apple TV+, SkyShowtime, DAZN y/ o FlixOlé, de 18 afiosy mas (*).

Ambito: Nacional (Peninsula, Balearesy Canarias).

Tamano muestral: 2.000 individuos poroleada

Distribucion muestral: aleatorio respetando cuotas de sexo, edad, tipo de habitaty CC.AA.
Procedimiento: encuesta online.

Cuestionario: autocumplimentado online con respuestas cerradas.

Error muestral: para un nivel de confianza del 95,5% (dos sigmas) y en el caso mas desfavorable P = Q = 50%,
el error maximo en los datos referidos a las 2.000 entrevistas es de +/-2,19%.

Contenidos testados: seleccion de peliculas disponibles en las plataformas mencionadas, priorizando
aquellas estrenadas, reestrenadas o promocionadas por las plataformas durante los Gltimos tres meses y con
especial foco en aquellas con fecha de produccion posteriora 2020 (2013 en el caso de SkyShowtime).

Trabajo de campo: Del 30 de abril al 15 de mayo de 2024.
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